' Checklista wdrozenia marketingu 360°

Aby skutecznie wdrozy¢ strategie marketingu 360°, warto przej$¢ przez ponizsze kroki.
Sprawdz, czy Twoja firma jest gotowa na kompleksowg i wielokanatowa komunikacje!

©,, 1. Analiza sytuaciji i strategii marketingowej
Okresl, jakie kanaty marketingowe sg obecnie wykorzystywane.
Sprawdz, jakie sg mocne i stabe strony dotychczasowych dziatan.
Zidentyfikuj kluczowe grupy docelowe i ich potrzeby.
Przeanalizuj konkurencje - jakie kanaty i strategie wykorzystuja?

@ 2. Ustalenie celéw marketingowych
Wyznacz konkretne cele (np. zwiekszenie $wiadomosci marki, wzrost sprzedazy,
budowanie relacji z klientami).
Dopasuj strategie do sciezki zakupowej klienta (Customer Journey).
Ustal KPI (kluczowe wskazniki efektywnosci), ktére pomoga mierzyé sukces dziatan.

4\ 3. Wybor i integracja kanatéow komunikaciji
Dobierz kanaty komunikacji zgodne z profilem Twojej grupy docelowej (SEO, PPC, e-mail,
social media, reklama offline, PR, influencer marketing).
Stworz spojne przekazy dostosowane do réznych platform.
Zaplanuj wielokanatowe kampanie reklamowe, ktore wzajemnie sie wspieraja.
Potacz online i offline — np. reklamy w mediach spotecznosciowych wspierajace eventy
stacjonarne.

/ 4.Tworzenie warto$ciowego contentu
Stworz strategie content marketingowa oparta na potrzebach klientow.
Planuj regularne publikacje (blog, podcasty, wideo, posty w social mediach).
Tworz tresci zoptymalizowane pod SEO - dtugie frazy kluczowe i wartosciowe informacije.
Personalizuj tresci — dostosowuj je do roznych grup odbiorcow.

| 5. Automatyzacja i optymalizacja dziatan
Wykorzystaj narzedzia do automatyzacji marketingu (np. e-mail automation, chatboty).
Testuj rozne warianty reklam i tresci (A/B testing).
Monitoruj zachowania uzytkownikow na stronie i dostosowuj strategie.
Stosuj retargeting, aby dotrze¢ do uzytkownikdw, ktorzy mieli kontakt z marka.

~/ 6. Analiza i mierzenie wynikow
Regularnie analizuj dane z ré6znych kanatow (Google Analytics, Facebook Insights,
narzedzia do SEO).
Sprawdzaj, ktore dziatania przynosza najlepsze rezultaty.
Dostosowuj kampanie na podstawie zebranych danych i raportow.

%’ 7.0ptymalizacja i skalowanie dziatan
Na podstawie wynikow optymalizuj kampanie marketingowe.
Rozwijaj strategie, ktore przynosza najlepsze efekty.
Testuj nowe kanaty i narzedzia marketingowe.
Pamietaj o elastycznosci — dostosowuj strategie do zmieniajacych sie trendow
rynkowych.

@ Gotowy na skuteczny marketing 360°?

Jesli zaznaczytes wszystkie punkty na tej checkliscie — gratulacje! Twoja firma jest na dobrej
drodze do skutecznego wdrozenia marketingu 360°. Jesli jednak niektore elementy
wymagaja dopracowania, warto rozwazy¢ wspétprace z agencjg marketingowa, ktoéra
pomoze zbudowaé spéjng strategie. +’



